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LES BESOINS TOURISTIQUES

Agnes JULLIAN - Vice-Presidente du Conseil régional
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L 'importance du secteur touristique

e 4¢me destination francaise en PIB aprés lle-de-France, PACA, Rhdne-Alpes,

e 15 millions de touristes dont 5 millions d’étrangers (34% d’allemands, 22% de britanniques, 17% de
néerlandais)

¢ 105 millions de nuitées
e 15% du PIB (7 milliards d’euros)

* 50.000 emplois (+ de 7% de I'emploi total en Région)..., avec le plus fort taux de progression pour
I’hotellerie et la restauration entre 2009 et 2010 : +6,4%

* Progression constante depuis 6 ans, malgré la crise mondiale

e Une comparaison : Touristes visitant le Languedoc Roussillon = touristes Maroc + Tunisie
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Une politique ambitieuse de la Région

La structure de la clientele touristique du Languedoc-Roussillon évolue vers le haut de gamme.

Les enjeux de I'offre en hébergements touristiques sont :
¢ le développement d’une offre marchande en hébergements de qualité

* |la nécessité d’améliorer les résultats économiques des entreprises pour permettre leur
modernisation en continu,

¢ la montée en gamme de l'offre,

¢ le classement des hébergements pour une meilleure visibilité globale de la destination Sud de
France en Languedoc-Roussillon,

e une meilleure mise en marché de ces hébergements.




Un développement lié a I'approvisionnement en eau
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La premiere piste : les economies d 'eau

OHE HUNDRED METRES BENEATH OURK FEET, THERE iS5 A TOMGUALITY SUBTERIEANEAN WATER

‘ IC1. SOUS vOS FIEDS A FLUS DE 100 M DE FROFONDEUR,
‘ COULE UME MAPPE DEAL SOUTERRAINE DE GRANDE GUALITE,
ELLE ALIMENTE EN EAU FOTABLE FRES DE 130 000 FEESONNES BN ETE,

BUFFLE (30,000 FEOFLE ARE SUFPLIED [N DRINKBI0 WATER DUKNG THE SURUER MONTHS
FROM THIS SOURCE.

' HIER, URNTER BHEM, (N MEME ALS 5004 TIEFE. GIBT ES GRUNDWASSER HOHER GUALITAT,
Ef VERGORGT ETWA 10 GO0 LEUTE MIT TEINKWASSER IM SOMMER,

sSensibiliser les touristes :

% rzirz 2o 1l Zelinarezin 2z,

fe gl 25 exemple de I'action menée sur la secteur
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La premiere piste : les economies d 'eau

»Agir avec les professionnels :

réduire les fuites d’eau

.| meilleure gestion de l'arrosage




La nécessité de mobiliser une deuxieme ressource :
Agqua Domitia

7% . Des ressources locales menacées

exemple de la nappe astienne

nappe astienne




La nécessité de mobiliser une deuxieme ressource :

Agua Domitia
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La qualité de I'offre touristique est liee a | 'eau

=Maintenir une haute qualité de | 'eau

Milieux aquatiques

Eaux thermales
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Un projet de développement durable

Rendre compatible le developpement économique
du territoire avec la préservation des ressources en eau
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